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Vida extra

Gina Tost Faus, Oriol Boira Ricart

Els videojocs com mai no els has vist: els beneficis que ens aporten a la vida quotidiana.

Els videojocs com mai no els has vist: els beneficis que ens aporten ala vida
quotidiana.

Vida extra uneix les experiéncies de la periodista Gina Tost i el dissenyador de videojocs
Oriol Boira per explicar com els jocs i videojocs formen part de la cultura, relacions i, cada
cop més, els habits socials. Aquest llibre pretén que cada persona o professié pugui —des del
seu punt de vista— treure profit d'aquesta disciplina lidica per seduir, motivar o reinventar
activitats o processos.

Els videojocs i els beneficis que ens aporten a la nostra vida quotidiana: darrere de la pantalla
hi ha més que un simple joc.

Gina Tost Faus

Gina Tost és comunicadora especialitzada en tecnologia, videojocs, cultura i empresa per a
diferents mitjans de comunicacio, com a la Televisié de Catalunya, el Diari Ara, Catalunya
Radio, Expansién o Radio Marca. Ha treballat per mitjans tant d'aqui com del Japé o Méxic
aportant la visio global i femenina de la tecnologia i els videojocs. Es professora a la
Universitat Politécnica de Catalunya (UPC) i del Tecnocampus de Mataro.

Oriol Boira Ricart

Oriol Boira és dissenyador de videojocs, professor universitari, divulgador i investigador.
Durant més de 10 anys ha participat en la creacié de més de 200 videojocs per al Club
Super3, ha impartit assignatures a la UPC i ha participat a tertulies i seccions a mitjans de
comunicacié com CAT Radio i RAC1. La seva investigacio es basa en els factors que
influeixen en la diversié, donant pas a estrategies, principalment digitals, per a relacionar-les
amb els continguts i mantenir-les en el temps.



